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Agenda

1. Estratégia de Excelência Operacional

2. Custo Logístico e Nível de Serviço

3. Alinhamento das Estratégias

4. Estratégia de Marketing na Fidelização

5. Campanha Desafio 



85 anos no Brasil e 101 anos no mundo

Fábricas

VCamaçari (BA): EcoSport/Novo Fiesta/Fiesta Sedan

VSBC (SP): Ka/Fiesta/Courier/F-250/F-Séries/Cargo

VTaubaté (SP): Motores/Transmissão

Volume de veículos (2003)

VProdução: 219.234 unidades    

VVendas no Mercado Doméstico: 164.245 unidades

VExportação: 84.050 unidades

Exportação (2003)

VUS$ 629 milhões (México, Argentina, Austrália e Venezuela)

Rede: 437 Revendedores

A Ford no Brasil
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A Ford no Brasil
Produção e Market Share 

Produtos: Ka/Novo Fiesta/Focus/Mondeo/Courier/

EcoSport/Ranger/F-250/Linha F-Séries/Linha Cargo


